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RESUMEN
Centro Universidad del Atlantico Medio
_ » Titulo Universitario Superior en Marketing y
Titulacién . .
Negocios Digitales
Asignatura Posicionamiento y Analitica Web
Caracter Formacion Obligatoria
Curso 32
Semestre 2
Créditos ECTS 3
Lengua de imparticion Castellano
Curso académico 2024-2025

DATOS DEL PROFESORADO

Responsable de Asignatura

Anecto Falcon Cabrera

Correo Electrénico

anecto.falcon@pdi.atlanticomedio.es

Tutorias

De lunes a viernes bajo cita previa

REQUISITOS PREVIOS

Sin requisitos previos.
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RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

Competencias:

Cuando el estudiante supere esta asignatura sera capaz de:

Acceder a fuentes de informacidn estructurada y no estructurada que pueden facilitar
lo procesos de toma de decisiones.

Utilizar técnicas de investigacién operativa para la toma de decisiones.

Conocer la estructura empresarial del sector de la comunicacién y la publicidad
especialmente en el entorno on-line.

Capacitacion para el ejercicio de las funciones del Social Media Strategist y el Community
Manager dentro del esquema comunicativo y de los atributos,normas y principios
basicos del Marketing Digital (Redes Sociales, SEO, SEM, Analitica Marketing de
Contenido, Marketing Relacional, Buzz Marketing, Email Marketing, Afiliacion...).

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURN

- Introduccion a los buscadores.

- Optimizacién de paginas web. Nomenclatura y normalizacién de elementos
multimedia.

- Etiquetado. Metadatos. Recuperacion de informacidn. Agentes inteligentes.
- Auditoria SEO. Plan de accién. Campafas de popularidad web.

- Medicién y andlisis web. Métricas y dimensiones.

- Analitica bdsica. Analitica avanzada. Analitica social.

- KPI's y cuadros de mando. Creacion de informes: medios y embudos.

- Estudios de recuperacién de inversion. Aplicaciones automatizadas para la

elaboracion de estadisticas y graficas.

Pagina 4 de 9



== UNAM
e e
W W (nyersiDAD DEL
QPP ATLANTICO MEDIO

Los contenidos de la asignatura se desarrollaran por medio del siguiente programa:

TEMA 1: Posicionamiento
1.1 Buscadores en Internet

2. TEMA 2. SEO. Metodologia y procesos.
2.1 ¢Qué es el SEO?

2.2 Objetivos

2.3 Estudio de palabras claves

2.4 Técnicas On-Site SEO

2.5 Técnicas Off-Site SEO

2.6 Medicién de resultados

3. TEMA 3. Black Hat SEO
3.1 ¢Qué es Black Hat SEO?
3.2 Técnicas de Black Hat SEO

4. TEMA 4. Analitica Web

4.1 {Qué es Analitica Web?

4.2 Métricas Basicas

4.3 Dashboards

4.4 Aplicaciones de analitica web

5. TEMA 5. Conversiones, objetivos y KPls
5.1 Objetivos

5.2 Conversiones

5.3 KPIs

6. TEMA 6. Otros factores de la Analitica Web
6.1 Disefio web

6.2 Ciberseguridad

6.2 Embudo de Conversion

6.3 Campanas SEM

CRONOGRAMA ORIENTATIVO DE LA ASIGNATURA

Tema 1.
Semanas 1-2.

Tema 2.
Semanas 3-4.
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Tema 3.
Semanas 5.

Tema 4.
Semanas 6.

Tema 5.
Semanas 7.

Tema 6.
Semanas 8.

Nota: La distribucidn expuesta tiene un caracter general y orientativo, ajustandose a las
caracteristicas y circunstancias de cada curso académico y grupo clase.

METODOLOGIA

- Clase magistral.

- Aprendizaje cooperativo.

- Aprendizaje on-line.

- Aprendizaje basado en la realizacion de actividades practicas.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA

Leccién magistral 16 horas
Tutorias 5 horas
Trabajo en equipo 7 horas
Trabajo auténomo 35 horas

Las actividades formativas tienen un porcentaje de presencialidad del 100%
exceptuando el trabajo auténomo del alumno.
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PORCENTAIJE
CRITERIOS DE EVALUACION CALIFICACION
FINAL
Pruebas de evaluacion tedrico-practicas 50%
Resolucién de casos o problemas, individual o grupalmente 40%
Asistencia y participacion activa 10%

Sistemas de evaluacion

El sistema de calificaciones (R.D. 1125/2003, de 5 de septiembre) sera:
0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 — 6,9 Aprobado (AP)

7,0 — 8,9 Notable (NT)

9,0 — 10 Sobresaliente (SB)

La mencidn de “matricula de honor” podrd ser otorgada a alumnos que hayan obtenido
una calificacidn igual o superior a 9,0. Se podra conceder una matricula por cada 20
alumnos o fraccion.

Criterios de Calificacion

Se aplicara el sistema de evaluacion continua, donde se valorara de forma integral los
resultados obtenidos por el estudiante, mediante los criterios de evaluacidon indicados,
siempre que, el alumno haya asistido, como minimo, al 80% de las clases.

En el caso de que los alumnos asistan a clase en un porcentaje inferior al 80%, el alumno
no podrd presentarse a la convocatoria ordinaria.

Si el alumno no se presenta al examen en convocatoria oficial, figurard como “No
Presentado” en actas.

Si el alumno no aprueba el examen de la asignatura, en actas aparecera el porcentaje
correspondiente a la calificacidn obtenida en la prueba.

Examen final tedrico-practico que podra constar de la realizacidn de test, resolucion de
problemas o casos practicos: 50% de la nota final.
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Resolucidn de pruebas intermedias y de los ejercicios propuestos en cada bloque de la
asignatura: 40% de la nota final.

Participacion activa: 10%

Para obtener la calificacion final, sumando los criterios anteriores, es necesario haber
obtenido un minimo de cinco puntos sobre diez en la realizacion del examen final.
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BIBLIOGRAFIA
Basica

Recursos web:

http://dondeestaavinashcuandoselenecesita.com/
http://www.aleydasolis.com/

http://www.webanalytics20.com/

https://blog.hubspot.com/

https://es.semrush.com/blog/category/seo/
https://moz.com/beginners-guide-to-seo

https://moz.com/learn/seo

https://neilpatel.com/es/blog/
https://searchengineland.com/library/channel/seo
https://support.google.com/analytics?hl=es&authuser=0#topic=3544906
https://support.google.com/analytics?hl=es&authuser=0#topic=3544906
https://support.google.com/webmasters?hl=es#topic=3309469
https://www.aleydasolis.com/aleyda-blog/
https://www.searchenginejournal.com/
https://www.searchmetrics.com/knowledge-base/universal-search-study/

https://yoast.com/wordpress-seo/
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